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Introduccion

® Lafiesta de Moros y Cristianos es un elemento de atraccion turistica

® Junto con la Oktoberfest, contribuyen a desestacionalizar la demanda turistica
ampliando la temporada hasta finales de octubre, principios de noviembre.

® El Ayuntamiento efectua importantes apoyos promocionales a la fiesta
-Declaracion fiesta de interés autonomica 2013

-Campana de Vallas y MUPIS a nivel regional.

-Campana en medios de comunicacion de lengua extranjera.




Metodologia

® Analisis big data basado en la captura de datos de teléfonos moviles que estén
encendidos y con cobertura de red.

® Analisis del perfil de viajeros tras un proceso de extraccion, anonimizacion,
extrapolacion y agregacion.

® Variables analizadas

® Visitantes por origen

® Pernoctaciones

® Visitantes por distrito

Procedencia de los visitantes nacionales e internacionales

Perfil socio demografico



Causalidad

Qué impacto causa la fiesta?
Discutible en ciencias sociales (no experimento).

Contrafactual: La afluencia turistica durante el periodo festivo si no hubiera
existido la fiesta.

Aproximacion: Contraste de los datos entre
*Semana de control: Del 3 al g de octubre de 2018
*Semana festiva: Del 17 al 23 de octubre de 2018.

Se prefiere la semana del 3 al 9 porque aunque coincide con el g de octubre, la
semana posterior del 10 al 17 de octubre tiene el "puente del 12 octubre” con mayor
otencial distorsionador.




Resultados del estudio



Visitantes por tipologia y nacionalidad
56.707 visitantes en la semana festiva (8.101 visitantes diarios)

TOURISM LUCA

@ Total Visitantes

o - . .. p Periodo
Por Origen y Pericdo Par Tipo Visitante y Periodo 3-9
. 17-23
PERIODOS DE ESTUDIO: Internacional Nacional Regional Excursionista Turista
» Semana 1: 3 al 9 de Octubre 50K
» Semana 2: 17 al 23 de Octubre
30K H 0 H 0
Nacional -22,17% . Turistas -3,76%
- _ 0 - - .
Regional -6,94% Excursionistas: e
. 40K i
. ) 25K Internacional
Este dashboard nos permite analizar |nternaC|Ona| -7105% 11,38% | Nacianal
los visitantes que han estado en el Fr—
municipio durante el periodo de 35K 9
analisis
20K
30K
Tipo Visitante
Excursionista
25K | # | Turista
15K
20K
LEYENDA 10K 15K
Tipo Visitante:
10K
* Turista: Pernocta al menos un dia 5K
en el municipio.
5K
* Excursionista: Visitante que no
pernocta en el municipio. 0K 0K
[=2] "y (=2} 34} [+2] 52} "y (=) m
) o ™ o o o o ™ o
™~ ~ ™~ ™~ ~
Ll i i Ll ~—

Reiniciar Filtros O

Namero de Visitantes Unicos: 119.578 (100,00% del total)



Pernoctaciones
9.155 pernoctaciones en la semana festiva
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Localizacion de los visitantes:
Se concentran el Casco Antiguo y Nucleo urbano los
dias que se celebran los actos festivos.



TOURISM

Excursionistas distrito 1: fin de semana de control

@ Visitantes por Distrito
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Excursionistas distrito 1: fin de semana fiesta: 9.485

TOURISM
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Turistas distrito 1: fin de semana de control

TOURISM LUCA

@ Visitantes por Distrito
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TOURISM

Turistas distrito 1: fin de semana moros: 5.648

@ Visitantes por Distrito

Distrito Visitado
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Visitantes nacionales por procedencia en la semana (toda la
semana y todo el municipio)

TOURISM LUCA

¥ Nacionales

i : g g g . ) Periodo
Top 10 Provincias Origen  Repensar las acciones promocionales en Valencia capital’ QNA
3-9
30%
PERfODOS DE ESTUDIO: 200/0 v|17-23
0
+8%
» Semana 1: 3 al 9 de Octubre 10%
» Semana 2: 17 al 23 de Octubre 0% R I I S —
Valencia/Valéncia Madrid Murcia Barcelona Bizkaia Cadiz Navarra Gipuzkoa Albacete Toledo
-34% - 24% Numero de Visitantes por Tramos: 17.412 (42,63% del total) T_ipo Visitante
_J_Excursionista
R : . : G Turista
Provincia de Origen Distrito Visi ol
Este dashboard nos permite analizar 0 de O 9 3 2 tado | v |NA
los visitantes nacionales y ver las 3 ,}7’ :
areas turisticas en las que han ! 7 faly
estado. - A =2 ! Tipo Dia
i . || Fin de semana
a4 4 -5 1] Laborable
|| NA

Tramo Horario

LEYENDA X! P P.<e Alger
7 =), v 4 2% . v|9al15
Tipo Visitante: e 15a21
' ‘ o 21a9
* Turista: Pernocta al menos un dia . o e o-/ifaar OBt Tunisia ZINA
en el muniupio. : (4 | gl{ass:‘aﬂja +o a0+, v‘a‘[.";‘r:mm & 26'830/0 o

* Excursionista: Visitante que no Morocco

pernocta en el municipio.

2
25 _J Algeria Algeria

Reiniciar Filtros O



TOURISM

¥ Nacionales

PERIODOS DE ESTUDIO:
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Este dashboard nos permite analizar
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areas turisticas en las que han
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isitantes internacionales por procedencia en la semana (toda la
semana y todo el municipio)

TOURISM
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TOURISM

actos

& Internacionales

PERIODOS DE ESTUDIO:

» Semana 1: 3 al 9 de Octubre
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Este dashboard nos permite analizar
los vistantes internacionales y ver los
diferentes distritos en los que han
estado.
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Nivel socioeconomico: medio — alto

f# Sociodemografico nacionales

PERIODOS DE ESTUDIO:

» Semana 1: 3 al 9 de Octubre
» Semana 2: 17 al 23 de Octubre
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Conclusiones

La fiesta ejerce impacto positivo como elemento de atraccion turistica, aunque
este impacto es limitado.

Ni el numero de visitantes del municipio en general, ni el numero de
pernoctaciones se incrementa respecto a la semana de control.

Impacto limitado en el perfil de visitante atraido: visitantes de municipios del
entorno y turistas internacionales se sienten mas atraidos que el resto de turistas
nacionales por la fiesta.

Impacto limitado a la zona en la que se celebran los actos festivos (Distrito 1: casco
antiguo y nucleo urbano), que experimenta un crecimiento de visitantes durante el
periodo festivo.

La fiesta es un elemento de atraccion de visitantes hacia el nucleo urbano y el casco
antiguo, visitantes que de otra forma, podrian no visitar esta importante zona del
Icipio.




